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SBDは、自動車セキュリティとテレマティクスシステムを専門とする、欧州有数の独立系技術コンサルティン

グ会社です。 

 

SBDは 1995年の設立以来、世界各国の企業にサービスを提供しており、英国本社は欧州と北米のお客

様の窓口として、日本支社＇名古屋（はアジア太平洋地域のお客様の窓口として、きめ細やかなサポート体

制を敷いています。 

 

SBD のテレマティクス部門では、お客様のシステム開発が本当の意味で市場の要求に沿ったものになるよ

うに、またソリューションがユーザーのニーズからずれることのないように、綿密なサポートをさせていただき

ます。 

 

自動車セキュリティ性能の向上と低速衝突時の修理費の低減によって、車両所有者には保険コスト削減と

いう大きなメリットがもたらされます。SBD のセキュリティ部門では、さまざまな市場のニーズを確実に満た

すことができるサービスを低価格でご提供しています。 

 

市場ニーズと製品開発との間に存在するギャップを埋めるのは容易なことではありません。SBD の専門ス

タッフによるサービスは、費用対効果に優れた、他社の一歩先を行く強力なグローバルソリューションをご

提供します。 

 

 

 [SBDの調査分野]      [サービス内容] 

 

 技術調査 

 

 競合他社のベンチマーキング 

 

 市場情報 

 

 戦略的ビジネス計画 

 

 製品開発 

 

 エンドユーザー調査 

 

 

 

レポート執筆者 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

SBD…know what tomorrow brings 

ニック・マランガ： 

テレマティクス＆ITS テクニカルアナリスト 

SBD では、テレマティクスの市場調査やコンサルティングプロジェクトのサポートに従事。これまでに、テレ

マティクス・システムのアーキテクチャや、市場動向、欧州公共 eCall の調査を手がけ、交通情報サービス

と車載音声技術に関するレポートを執筆している。英国機械工学技術者協会に所属。 
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要旨 

1. 要旨 

1.1 はじめに 

現在、多くの先進国の新車販売が飽和状態にある中、自動車メーカーにとって新興国は今

後の事業拡大に向けて絶好のビジネスチャンスを得られる市場と見られている。しかし、ナ

ビ機能に対する消費者の心理やコスト意識は国によって異なるため、これらの新興国にナ

ビを導入する際は、その国特有の事情を理解することが成功の鍵と言える。 

 

本書では、ブラジル、インド、ロシアを取り上げ、各国のナビのバリューチェーンの成熟度と
消費者の特性を分析する。また、車載ナビ機能の導入戦略を策定するにあたっての、新興
国と先進国の違いについても解説する。 

1.2 要点サマリー -60-second summary of conclusions 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

ここ数年で、地図および交通情報サービスの質は飛躍的に向上すると見られる 

ナビのバリューチェーンは成熟段階にあり、消費者のニーズも高まっている 

新車販売では低セグメント車が大多数を占めるため、OEMは対策を講じる必要がある 

2015年までにスマートフォンはナビ市場の 90%を占めるようになると見られる 

地図があまり発達していないため、OEナビを提供している自動車メーカーはほとんどない 

ナビのバリューチェーンは未熟であり、消費者のニーズも低い 

最初からスマートフォンが市場を席巻するため、影響を受ける OEMは対応を迫られる 

ユーザーの大多数が最初に経験するナビ機能は、「無料」のナビである 

交通情報サービスは成熟段階に入っており、消費者のニーズも高い 

ロシアのナビ市場には数多くのサプライヤーが存在し、競争が激しい 

 

ただし、消費者のスマートフォンへの関心はほかの国よりも高い 

OEナビは特に高級セグメント車で大きなビジネスチャンスがある 

 

インドは 2015年までに世界第 2位のスマートフォン大国になるとみられる 

OE と PNDのナビ市場はスマートフォン向けナビ市場の陰に隠れる可能性大 

全般 

ブラジル 

インド 

ロシア 
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Executive summary 

1. Executive summary 

1.1 Introduction 
 
As new car sales reach saturation point in many developed markets, emerging 
markets represent the biggest opportunity for vehicle manufacturers to further grow 
their businesses. However, consumer expectations and willingness to pay for 
features such as navigation are likely to differ significantly in these markets, and it will 
become critical to understand local differences in order to successfully adapt. 
 

This report analyses the maturity of the navigation value chains and consumer 
characteristics in Brazil, India and Russia. Additionally, this report highlights how 
automotive strategies for enabling navigation functionality in the car are likely to differ 
between these emerging markets and well-developed markets.  

1.2 60-second summary of conclusions 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

Mapping and traffic information expected to improve rapidly in coming years 

Maturing navigation value chain and growing consumer demand 

Challenge for OEMs is that vast majority of new car sales will be low-segments 

Smartphones expected to represent 90% of navigation market by 2015 

Very few vehicle manufacturers offer OE navigation due to poor mapping 

Value chain for navigation still immature and consumer demand is low 

Smartphones will dominate from the start and OEMs must react accordingly 

The first navigation experience for most consumers will be “free” 

Traffic services are becoming more mature and there is high demand from consumers 

Navigation market is highly competitive in Russia with many suppliers 

However, consumers have a greater interest in smartphones than other markets 

OE navigation has greater opportunities, particularly in luxury segments 

India expected to become world’s second largest smartphone market by 2015 

OE and PND navigation market will be dwarfed by smartphone navigation 

General 

Brazil 

India 

Russia 




